PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian ini dapat ditarik
kesimpulan sebagai berikut:

1. Hasil penelitian menunjukkan berpengaruh signifikan secara simultan
dari elemen store atmosphere (X) yang terdiri dari eksterior (X1),
general interior (X2), store layout (X3), dan interior display (X4)
terhadap keputusan pembelian (Y) di Nimco Giant Store Malang.
Terbukti dari hasil signifikansi uji F (0,016) <0.05.

Persamaan regresi yang dihasilkan adalah :

Y =0,066 + 0,081 X1 + 0,051 X2 + 0,051 X3 + 0,150 X4

Nilai koefisien determinasi, nilai adjusted R square menunjukkan
besarnya pengaruh variasi store atmosphere (X) terhadap variasi
keputusan pembelian. Nilai koefisien determinasi dalam penelitian ini
sebesar 0,232 atau 23,2%. Ini membuktikan bahwa 23,2% variasi
keputusan pembelian dijelaskan dan dipengaruhi oleh variasi store
atmosphere. Sedangkan sebesar 76,8% sisanya dijelaskan oleh faktor
lain diluar dari model penelitian ini.

2. Pengaruh secara parsial dapat dijelaskan sebagai berikut, elemen store
atmosphere yaitu eksterior (X1), general interior (X2), store layout
(X3), dan interior display (X4) secara parsial tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan hasil

signifikansi uji T >0,05

73



PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA
74

3. General Interior (X2) adalah elemen store atmosphere yang
berpengaruh dominan terhadap keputusan pembelian di Nimco Giant
Store Malang. Hal ini ditunjukkan dengan adanya nilai beta
terstandarisasi sebesar 0,250. Nilai beta ini yang paling besar
disbanding beta dari elemen store atmosphere lain.
B. Saran
Berdasarkan kesimpulan dan pembahasan hasil penelitian, dikemukakan
saran-saran bagi Nimco Giant Store Malang sebagai berikut, manajemen atau
pimpinan Nimco Giant Store Malang dapat berusaha untuk meningkatkan store
atmosphere dengan cara:

1. Pihak manajemen Nimco Giant Store Malang diharapkan mampu
mempertahankan dan meningkatkan indikator-indikator  Store
Atmosphere yang sudah dinilai baik oleh konsumen demi meningkatkan
kenyamanan konsumen ketika berbelanja.

2. Pihak manajemen Nimco Giant Store Malang diharapkan mampu
meningkatkan desain tata letak barang, tanda — tanda petunjuk dan
memberikan penawaran menarik kepada konsumen agar keputusan
pembelian yang terjadi di Nimco Giant Store Malang semakin
meningkat.

3. Pihak manajemen Nimco Giant Store Malang diharapkan mampu
meningkatkan pelayanan yang diberikan untuk konsumen agar

konsumen merasa nyaman dalam berbelanja
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