PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Penelitian mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan
konsumen dalam pembelian sayur organik di Gogrin ini menghasilkan kesimpulan
sebagai berikut:

1. Berdasarkan pembahasan diketahui hasil perhitungan nilai dari koefisien
determinasi yang menjelaskan bahwa variabel bebas yang mempengaruhi
keputusan konsumen dalam pembelian sayur organik adalah sebagai berikut:
a. Tingkat Pendidikan tidak berpengaruh secara nyata terhadap keputusan

konsumen dalam pembelian sayur organik karena konsumen sayur organik
yang memiliki tingkat pendidikan SMP, SMA dan tamat sarjana sama-sama
memahami sayur organik adalah sayur yang sehat dan konsumen yang
berpendidikan tinggi belum tentu mempunyai pendapatan yang tinggi.

b. Motivasi Pembelian berpengaruh secara nyata terhadap keputusan
konsumen dalam pembelian sayur organik karena kualitas sayur organik
yang dapat meningkatkan kesehatan serta bebas dari pestisida dan pupuk
kimia sehingga aman untuk dikonsumsi.

c. Kelompok acuan berpengaruh secara nyata terhadap keputusan konsumen
dalam pembelisan sayur organik karena kelompok acuan meliputi keluarga
dan teman telah memberikan informasi secara langsung, pendapat dan saran
untuk membeli sayur organik mulai dari harga, manfaat dan tempat

penjualan sayur organik.
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d. Pendapatan konsumen berpengaruh secara nyata terhadap keputusan
konsumen dalam pembelian sayur organik karena konsumen yang
memiliki pendapatan yang rata-rata tinggi akan mampu memenubhi
kebutuhan yang lebih baik, yaitu dalam hal ini membeli sayur organik.

e. Tempat pembelian sayur organik tidak berpengaruh secara nyata terhadap
keputusan konsumen karena konsumen sayur organik melakukan
pembelisan sayuran organik secara online, sehingga tidak perlu membeli
langsung ke tempat pembelian.

f. Harga sayur organik berpengaruh secara nyata terhadap keputusan
konsumen dalam pembelian sayur organik dengan nilai signifikan lebih
kecil dari 0,05. Konsumen memutuskan membeli sayur organik di Gogrin
karena harga sayur organik di Gogrin lebih murah dibandingkan tempat
penjualannya.

g. Harga sayur an organik tidak berpengaruh secara nyata terhadap keputusan
konsumen dalam pembelian sayur organik dengan nilai signifikan lebih
besar dari 0,05. Karena konsumen sudah mempertimbangkan dan
menyadari akan pentingnya mengkonsumsi bahan pangan yang aman
untuk dikonsumsi dalam jangka panjang.

2. Berdasarkan nilai elastisitas, elastisitas harga sayur organik bersifat inelastis
karena nilai koefisien elastisitas harga sayur organik lebih kecil dari 1 yang
artinya perubahan permintaan lebih dari pada perubahan harga. Elastisitas
pendapatan bersifat barang normal karena nilai elastisitas pendapatan lebih kecil

dari satu dan bertanda positif. Nilai elastisitas pendapatan menunjukkan bahwa
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perubahan pendapatan berpengaruh besar terhadap jumlah pembelian sayur
organik. Elastisitas harga sayur non organik bersifat komplementer karena nilai
elastisitasnya bertanda negatif hal ini berarti sayur organik dan sayur an organik

dapat dikonsumsi bersamaan dalam waktu satu minggu.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat disarankan sebagai berikut:

1. Bagi peneliti dan akademisi diketahuinya faktor-faktor yang mempengaruhi
keputusan konsumen dalam pembelian sayuran organik di Gogrin,
diharapkan penelitian selanjutnya dapat mengolah pengaruh faktor-faktor
tersebut terhadap jumlah pembelian sayuran organik terlebih meneliti lebih
lanjut tentang pengaruh tingkat pendidikan dan kelompok acuan serta
menambahkan faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan konsumen
dalam pembelian sayura organik yang tidak diteliti dalam penelitian ini
seperti jJumlah anggota keluarga dan umur atau usia.

2. Petani dan produsen sayur organik, diketahui hasil dari koefisien regresi
faktor kelompok acuan menyatakan bahwa semakin meningkat kelompok
acuan maka jumlah pembelian sayur organik akan menurun. Sehingga
diharapkan petani dan produsen sayur organik lebih giat lagi melakukan
promosi melalui media elektronik dan media lainnya untuk lebih dikenal
olen masyarakat luas sehingga menarik lebih banyak konsumen untuk
membeli sayur organik dan membuat toko khusus untuk menjual sayur

organik hasil produksi UMKM Gogrin.
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