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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil pembahasan dalam penelitian ini dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa bauran pemasaran (X) yang 

terdiri dari produk (X1), harga (X2), tempat (X3), dan promosi (X4) 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan pembelian 

(Y) di CV Ika Raya Sentausa Malang. Terbukti dari hasil tidak 

berpengaruh signifikansi uji F (0,00) < 0.05. Persamaan regresi yang 

dihasilkan adalah:  

Y’ = -0,167 + -0,066 X1 + -0,140 X2 + 0,024 X3 + 0,902 X4 

Nilai koefisien determinasi yang ditunjukkan dari nilai adjusted R 

square  sebesar 0,829 atau 82,9%. Ini membuktikan bahwa 82,9% 

variasi keputusan pembelian dijelaskan dan dipengaruhi oleh variasi 

bauran pemasaran. Sedangkan sebesar 17,1% sisanya dijelaskan oleh 

faktor lain diluar dari model penelitian ini. 

2. Bauran pemasaran yaitu produk (X1), harga (X2), dan tempat (X3) 

secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Hal ini dibuktikan hasil signifikansi uji t >0,05. Sedangkan 

promosi (X4) secara parsial berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, hal ini dibuktikan hasil signifikansi uji t < 0,05, 

yaitu 0,000. 
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3. Promosi (X4) adalah bagian bauran pemasaran yang berpengaruh 

dominan terhadap keputusan pembelian di CV Ika Raya Sentausa 

Malang. Hal ini ditunjukkan dengan adanya nilai beta terstandarisasi 

sebesar 0,902. Nilai beta ini yang paling besar di banding beta dari 

bauran pemasaran lainnya. 

B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan dan pembahasan hasil penelitian, dikemukakan 

saran-saran bagi CV Ika Raya Sentausa Malang sebagai berikut, manajemen 

atau pimpinan CV Ika Raya Sentausa Malang dapat berusaha untuk 

meningkatkan bauran pemasan dengan cara: 

1. Pihаk mаnаjеmеn CV Ika Raya Sentausa Malang dihаrаpkаn mаmpu 

mеmpеrtаhаnkаn dаn mеningkаtkаn promosi (X4) yаng sudаh dinilаi 

bаik dan mengevaluasi produk (X1), harga (X2), tempat (X3) yang 

telah dinilai olеh konsumеn dеmi mеningkаtkаn keputusan pembelian.  

2. Pihаk mаnаjеmеn CV Ika Raya Sentausa Mаlаng dihаrаpkаn mаmpu 

mеningkаtkаn bauran pemasaran seperti nama merek yang mudah 

untuk diingat, penetapan harga yang sesuai dengan target pasar, 

promosi dengan media cetak, dan saluran distribusi yang memudahkan 

pelanggan sehingga keputusan pembelian yang ada di CV Ika Raya 

Sentausa Malang meningkat.  

3. Pihak manejemen CV Ika Raya Sentausa diharapkan mampu 

meningkatkan pelayanan pada konsumen dan pelanggan, sehingga 

dapat meningkatkan keputusan pembelian dan loyalitas.  
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