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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan pada hasil penelitian dapat di ambil kesimpulan bahwa:

1. Variabel atribut produk dan positioning produk berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen pada PT. Jaya Agung
Makmur Malang secara simultan ditunjukan p value (0.000) < level of
significance («=0.05). Selain itu persamaan regresi yang diperoleh
adalah sebagai berikut:

Y =—-0919 + 0.124 X, + 0.062 X,

Dari hasil pengujian hipotesis dapat di ambil kesimpulan bahwa
pengujian hipotesis pengaruh variabel Atribut Produk (X1)
menghasilkan nilai t hitung sebesar 6.775 dengan p value sebesar
0.000. Hasil pengujian tersebut menunjukkan p value (0.000) < level of
significance (a=0.05) sehingga terdapat pengaruh yang signifikan
variabel Atribut Produk terhadap variabel Keputusan Pembelian
Konsumen (). Selain itu hasil variabel Positioning Produk (X2)
menghasilkan nilai t hitung sebesar 3.965 dengan p value sebesar
0.000. Hasil pengujian tersebut menunjukkan p value (0.000) < level of
significance (a=0.05) sehingga terdapat pengaruh yang signifikan
variabel Positioning Produk terhadap variabel Keputusan Pembelian

Konsumen (Y).
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2. Pengaruh dominan dapat dilihat melalui nilai mutlak Beta yang paling
besar. Dimana diketahui bahwa variabel yang memiliki Beta terbesar
adalah Atribut Produk (X1) sebesar 0.601. Dengan demikian atribut
produk memiliki pengaruh yang paling dominan terhadap keputusan

pembelian konsumen (Y)

B. Saran

Berdasarkan kesimpulan dalam penelitian ini, dapat diberikan saran

sebagai berikut:

1. Positioning produk adalah variabel yang memiliki p value kecil
sebesar 3.965 bila dibandingkan dengan variabel atribut produk yaitu
sebesar 6.775 maka disarankan kepada manjemen untuk memperbaiki
positioning produk seperti melakukan iklan yang bersifat informatif
pada agar positioning produk berpengaruh lebih signifikan terhadap
keputusan pembelian di PT. Jaya Agung Makmur Malang,

2. Bagi peneliti yang akan datang diharapkan dapat menambah variabel
independen lain di luar penelitian ini yang memengaruhi keputusan

pembelian, misalnya seperti bauran promosi dan saluran distribusi.
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