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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Dari hasil analisis dan pembahasan yang telah diuraikan sebelumnya, maka peneliti

menarik beberapa kesimpulan atas hasil analisis tersebut yaitu:

1. Berdasarkan hasil penelitian maka dimensi faktor-faktor pribadi konsumen yang
meliputi usia dan siklus daur hidup (X1), pekerjaan (X2), situasi ekonomi (X3),
gaya hidup (X4) serta kepribadian dan konsep diri (X5) berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian (Y) produk Fatto A Mano di Kota Malang secara
simultan dan parsial. Hal ini terbukti dari F hitung (326.985) > F tabel (0.062)
atau signifikansi F (0,000) < alpha (0.05), dengan persamaan:

Y =0.132 + 0.368X1 + 0.475X2 + (-0.039)X3 + 0.054X4 + 0.133X5 + 0.324
Dilihat pada tabel koefisien deteminasi, nilai adjusted R? diperoleh sebesar 0,965
atau 96,5%. Hal ini berarti bahwa 96.5% variasi keputusan pembelian dijelaskan
oleh faktor-faktor pribadi konsumen yang berkaitan dengan keputusan pembelian
produk Fatto A Mano. Sedangkan sisanya sebanyak 3,5% dipengaruhi oleh faktor
lain diluar dari model dalam penelitian ini.

Berdasarkan hasil penelitian maka dimensi faktor-faktor pribadi konsumen yang
meliputi usia dan siklus daur hidup (X1), pekerjaan (X2), gaya hidup (X4) serta
kepribadian dan konsep diri (X5) berpengaruh signifikan secara parsial, namun
situasi ekonomi (X3) tidak berpengaruh signifikan secara parsial.

2. Dimensi faktor-faktor pribadi konsumen yang dominan berpengaruh terhadap
keputusan pembelian produk Fatto A Mano di Kota Malang adalah pekerjaan

(X2). Hal ini didukung oleh besarnya pengaruh langsung dari variabel pekerjaan
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(X2) tersebut terhadap peningkatan keputusan pembelian produk Fatto A Mano di

Kota Malang dengan nilai 3 0.475 yang paling besar.

B. Saran

Dari hasil kesimpulan yang telah dikemukakan, maka saran yang peneliti dapat

berikan sebagai bahan pertimbangan bagi pihak Fatto A Mano adalah sebagai berikut:

1. Disarankan kepada perusahaan agar dalam meningkatkan keputusan pembelian
produk Fatto A Mano di Kota Malang, hendaknya tetap memperhatikan faktor-
faktor pribadi konsumen yang meliputi usia dan siklus daur hidup, pekerjaan,
situasi ekonomi, gaya hidup serta kepribadian dan konsep diri dalam
memperbaiki faktor-faktor pribadi konsumen.

2. Mengingat bahwa pekerjaan (X2) merupakan dimensi yang berpengaruh paling
dominan terhadap keputusan pembelian produk Fatto A Mano di Kota Malang,
maka disarankan kepada perusahaan untuk dapat mempertahankan hal ini dan
dapat mengembangkan desain dan variasi produk serta memperhatikan ukuran

produk (size) yang lengkap.
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