PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan
sebelumnya maka dapat ditarik kesimpulan:

1. Berdasarkan hasil penelitian diperoleh hasil bahwa: indikator bauran
pemasaran yang terdiri dari produk (X1), harga (X2), promosi (X3),
tempat (X4) berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan
pembelian (Y) pada Swalayan Palms Saumlaki, hal ini terbukti dari F
hitung sebesar 90,716 > 2,61 (F tabel) atau nilai sig. F <a yaitu 0,000 <
alpha (0,05).

Secara parsial semua indikator bauran pemasaran berpengaruh signifikan,
dibuktikan dengan nilai signifikansi t berturut-turut untuk X1,X2,X3,X4
adalah 0,000, 0,000, 0,007, 0,012, dan 0,003 < alpha (0,05). Persamaan
regresi yang diperoleh adalah:

Y=0,700X1 + 0,174X2 + 0,228X3 + 0,255Xa.

Koefisien determinasi (R?) sebesar 0,890 atau 89%. Hal ini menunjukan
bahwa variabel produk (X1), harga (X2), promosi (X3), tempat (X4)
berpengaruh sebesar 89% terhadap keputusan pembelian (Y), sedangkan
sisanya 11% dipengaruhi oleh variabel-variabel lain yang tidak termasuk

dalam penelitian ini.
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2. Variabel produk (X1) vyang berpengaruh dominan terhadap keputusan
pembelian (Y) dengan nilai koefisien beta terstandarisasi terbesar yaitu
0,586, dibandingkan nilai koefisien beta terstandarisasi variabel lain

B. Saran

1. Berdasarkan kesimpulan dan pembahasan hasil penelitian, dikemukakan
saran-saran bagi pihak instansi terkait pada Swalayan Palms Saumlaki.
Dengan adanya penelitian ini, diketahui bahwa volume penjualan dalam
membeli produk di Swalayan Palms Saumlaki ternyata dipengaruhi secara
signifikan oleh bauran pemasaran ternyata terutama oleh faktor produk (X1),
harga (X2), promosi (X3), tempat (X4). Oleh karena itu, agar pengembangan
produk, mengikuti pameran-pameran makanan guna meningkatkan promosi
produk Swalayan palms.

2. Berdasarkan kesimpulan diatas merupakan produk yang pengaruhnya paling
dominan dalam memengaruhi ke Palms Saumlaki. Untuk itu pihak Swalayan
tetap mempertahankan hubungan baik dengan konsumen dan melakukan
kegiatan yang melibatkan konsumen, serta dilakukan secara berkala dengan
jangka waktu yang tidak terlalu lama, sehingga konsumen memiliki simpati
pada perusahaan dan memilih untuk membeli. pihak Swalayan Palms
Saumlaki dapat meningkatkan volume penjualan perlu memperhatikan faktor-

faktor dari bauran pemasaran terutama pada faktor strategi.
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