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BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan:

1. Hasil analisis regresi linier berganda menunjukan bahwa variabel bebas
mempunyai pengaruh yang signifikan secara simultan terhadap hipotesis
yang menyatakan bahwa adanya pengaruh secara bersama-sama (simultan)
variabel bebas terhadap variabel Keputusan Pembelian dapat diterima. Hal
ini dibuktikan dari hasil uji F hitung sebesar (236,441) > F tabel (2,76)
atau nilai nilai signifikansi (0,000) < (0,05). Hasil uji T (parsial) semua
indikator berpengaruh signifikan dibuktikan dengan nilai sig t berturut-
turut untuk X1, X2, X3 yaitu (0,000), (0,006), (0,000) < (0,05). Persamaan
regresi yang diperoleh dalam penelitian ini adalah: Y= 0,707+ 0,240 X1+
0,148 X2 + 671 X3. Nilai koefisien determinasi diperoleh dari nilai
adjusted R? sebesar 0,923 atas 9,23%. Ini membuktikan bahwa 9,23%
variasi keputusan pembelian konsumen dipengaruhi oleh variabel Citra
Pembuat (X1), Citra Produk (X2), dan Citra Pemakai (X3). Sedangkan
sisanya sebesar 7,7% dipengaruhi oleh faktor lain diluar dari model

penelitian ini.

2. Variabel Citra pemakai (X3) mempunyai nilai standardized coefficients

(B) terbesar yaitu sebesar 0,667, sehingga variabel Citra Pemakai (X3)
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tempat lain, rasa yang sesuai dengan keinginan, dan varian rasa
maupun produk yang hanya ditemukan di Ayam Goreng Yogyakarta
Malang

3. Dalam kaitannya dengan citra pemakai (X3) ada pengaruh positif dan
signifikan jaringan penjualan yang luas membuat konsumen untuk
melakukan keputusan pembelian Ayam Goreng Yogyakarta Malang.
Hal ini dapat dilihat pada tabel 4.6 yang menjelaskan rata-rata terbaik
adalah 4,52. Secara keseluruhan rata-rata jawaban variabel citra
perusahaan adalah 4,49 yang artinya konsumen menyatakan setuju
terhadap variabel citra pembuat. Hal ini tercermin dari minat
konsumen saat memilih tempat makan untuk acara makan
bersama/acara keluarga karena cita rasa yang cocok di semua
kalangan sehingga mendapatkan rasa aman dan lezat setelah

mengkonsumsi di Ayam Goreng Yogyakarta Malang.
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