PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian diatas, maka dapat diambil kesimpulan
dari pengujian hipotesis sebagai berikut :

1. Bauran Promosi yang terdiri dari periklanan (X1), promosi penjualan
(X2), penjualan personal (X3), hubungan masyarakat (X4) dan
pemasaran langsung (X5) mempunyai pengaruh yang signifikan
secara simultan terhadap keputusan pembelian konsumen di Honda
Kartikasari Il Malang dengan nilai F-hitung (9,151) > F-tabel (2,39)
dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Persamaan regresi linear berganda
yang dihasilkan: Y= 5.738 — 0,252X1 + 0,439X2 + 0,464X3 +
0,294X4 + 0,381X5. Nilai koefisien determinasi: (R Square) sebesar
0,459.

2. Bauran Promosi yang terdiri dari periklanan (X1), promosi penjualan
(X2), penjualan personal (X3), hubungan masyarakat (X4) dan
pemasaran langsung (X5) mempunyai pengaruh yang signifikan
secara parsial terhadap keputusan pembelian konsumen di Honda
Kartikasari 11 Malang dengan nilai t-hitung (-2,209 (X1), 2,558 (X2),
2,392 (X3), 2,021 (X4) dan 2,256 (X5)) > t-tabel 2,005 dan nilai
signifikansi 0,000 < 0,05. Adapun hasil masing-masing variabel

sebagai beikut :
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a) Variabel periklanan memiliki nilai t-hitung -2,209 > 2,005 dan nilai
signifikansi 0,031 < 0,05.

b) Variabel promosi penjualan memiliki nilai t-hitung 2,558 > 2,005
dan nilai signifikansi 0,013 < 0,05.

c) Variabel penjualan personal memiliki nilai t-hitung 2,392 > 2,005
dan nilai signifikansi 0,020 < 0,05.

d) Variabel hubungan masyarakat memiliki nilai t-hitung 2,021 >
2,005 dan nilai signifikansi 0,048 < 0,05.

e) Variabel hubungan masyarakat memiliki nilai t-hitung 2,256 >

2,005 dan nilai signifikansi 0,028 < 0,05.

3. Variabel bauran promosi yang memiliki pengaruh dominan terhadap
keputusan pembelian motor pada Honda Kartika Sari 11 Malang
adalah Promosi Penjualan (X2) karena memiliki nilai koefisien beta

paling besar yaitu 0,283.

B. Saran
Dari hasil penelitian diketahui bahwa bauran promosi mampu
menjelaskan keputusan pembelian sebesar 45,9% dan sisanya 54,1%
dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian ini. Adapun saran-saran
sebagai berikut :

1. Honda Kartikasari Il Malang dapat melakukan evaluasi terhadap
kegiatan periklanan dengan melakukan ide-ide yang lebih kreatif agar
periklanan lebih efektif dalam meciptakan keputusan pembelian.
Salah satu yang dapat dilakukan Honda Kartikasari 11 Malang adalah

mengalihkan periklanan dari media cetak ke media sosial dengan cara
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pemasaran produk melalui video, foto maupun live streaming karena
saat ini penggunaan media sosial sangat tinggi seperti facebook,
whatsapp, telegram, instagram maupun tik-tok.

2. Honda Kartikasari Il Malang juga perlu meningkatkan kegiatan
promosi penjualannya karena hasil penelitian menunjukkan promosi
penjualan merupakan variabel yang dominan dibanding variabel lain
pada bauran promosi. Honda Kartikasari Il Malang harus lebih sering
dalam melaksanakan event-event terutama didaerah pusat keramaian
sekaligus memberikan doorprize yang menarik, seperti misalnya
mengadakan acara konser, live music, pameran di tempat yang sedang
hits. Selain itu bonus-bonus pembelian di Honda Kartikasari Il
Malang harus lebih beragam, contohnya dapat seperti sepatu Kkaret,
helm yang bervariasi (banyak pilihan), jas hujan fullset, hydropad
(bantal jok motor) dan sarung tangan touchscreen agar konsumen
tertarik dan segera memutuskan pembelian di Honda Kartikasari 11
Malang.

3. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan dapat menggunakan variabel
lain selain bauran promosi apabila peneliti selanjutnya ingin
mengetahui keputusan pembelian. Variabel yang dapat dipakai dalam
mempengaruhi keputusan pembelian adalah harga, kualitas produk,

citra merek dan kualitas pelayanan.
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