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BAB V 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan Penelitian Mengenai Faktor-Faktor Perilaku Konsumen Yang  

Mempengaruhi Keputusan Jumlah Pembelian Tahu Di Pabrik Tahu KLB maka  

kesimpulan yang diambil adalah sebagai berikut: 

1. Berdasarkan hasil analisis regresi uji t diketahui Hasil analisis yang 

dilakukan menunjukan ada tiga variabel independen yang berpengaruh 

secara nyata terhadap jumlah pembelian Tahu pada tingkat kepercayaan 95 

persen yaitu: motivasi pembelian, kelompok acuan, dan pendapatan 

konsumen. Sedangkan variabel tempat pembelian tidak berpengaruh secara 

nyata terhadap keputusan konsumen dalam pembelian Tahu. 

2. Faktor dominan yang mempengaruhi Jumlah pembelian Tahu adalah 

motivasi pembelian. Nilai koefisien beta dari motivasi pembelian lebih 

besar dari nilai kelompok acuan, pendapatan konsumen, dan tempat 

pembelian. 

5.2  Saran 

1. Bagi peneliti dan Akademisi dapat meneliti lebih lanjut mengenai faktor 

tempat pembelian, dan menambahkan faktor membeli tahu karena sudah 

menjadi langganan pada variabel tempat pembelian 
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2. Bagi peneliti dan akademisi dapat meneliti lebih lanjut mengenai faktor 

kelompok acuan, dan menambahkan faktor membeli tahu karena adanya 

dorongan dari diri sendiri pada variabel kelompok acuan 
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