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BAB V

PENUTUP

A. KESIMPULAN

Berdasarkan hasil dan pembahasan dalam penelitian ini dapat ditarik

kesimpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa secara simultan (bersama-sama)
bauran pemasaran yang terdiri atas produk (Xi), harga (X), tempat (X3), dan
promosi (X,) berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan konsumen yang
membeli Motor Honda di CV. Nasional Motor Ruteng dengan nilai signifikansi
(0.000) yang jauh lebih kecil dari alpha 0.05,

2. Dari hasil uji t (parsial) menunjukkan bahwa produk (X3), harga (X;), tempat
(X3), dan promosi (X4) berpengaruh signifikan terhadap keputusan konsumen
dalam membeli sepeda motor di CV. Nasional Motor Ruteng dengan nilai
signifikansi yang berturut-turut sebesar 0.031, 0.005, 0.007 dan 0.003 yang lebih
kecil dari alpha 0.05. Hal ini menunjukkan bahwa pada kenyataannya keputusan
konsumen dalam membeli sepeda motor di CV. Nasional Motor Ruteng akan
cenderung mengalami peningkatan apabila faktor bauran pemasaran terutama
faktor produk (Xi), tempat (X3), dan promosi (X;) mengalami peningkatan
kualitas yang lebih baik, serta penurunan faktor harga (X;) yang ditawarkan

kepada konsumen. Demikian sebaliknya.
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3. Selanjutnya, dari hasil perhitungan sumbangan efektif menunjukkan bahwa salah
satu dari faktor bauran pemasaran yang mempunyai pengaruh paling besar
(dominan) terhadap keputusan konsumen yang membeli Motor Honda di CV.
Nasional Motor Ruteng, yaitu faktor promosi (X;). Hal ini didukung oleh
besarnya pengaruh langsung dari faktor promosi (X;) tersebut terhadap
peningkatan minat konsumen dengan kontribusi sebesar 20.91% dengan koefisien

beta sebesar 0.320.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan dikemukakan saran-saran bagi CV Nasional Motor

Ruteng sebagai berikut:

1.Terus meningkatkan kualitas produk dan mempertahankan harga sesuai harga
pesaing.

2.Pihak manajemen CV Nasional Motor Ruteng diharapkan mampu untuk
melakukan renovasi gedung supaya luas bangunan makin bertambah dan luas
tempat parkir juga perlu direnovasi agar semakin luas, sehingga memberi
kenyamanan bagi para pelanggan/konsumen ketika mengunjungi CV. Nasional
Motor Ruteng

3.Pihak manajemen CV Nasional Motor Ruteng diharapkan untuk memberikan
pelatihan/meningkatkan pengetahuan dari tenaga penjualan, sehingga tenaga
penjual  dapat  menyampaikan  informasi  dengan  baik  kepada
pelanggan/konsumen.

4.Pihak manajemen atau pimpinan CV Nasional Motor Ruteng diharapkan mampu
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meningkatkan pemberian cash back kepada pelanggan/konsumen serta
pemberian merchandise berupa jaket honda, helm,dll ketika ada
pelanggan/konsumen yang melakukan pembelian sepeda motor Honda di CV.

Nasional Motor Ruteng.
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