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BAB V
PENUTUP

5.1 Kesimpulan
Penelitian mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi permintaan tempe

kedelai oleh ibu-ibu rumah tangga ini menghasilkan kesimpulan sebagai berikut:

1. Berdasarkan pembahasan diketahui hasil perhitungan nilai dari koefisien
determinasi yang menjelaskan bahwa variabel bebas yang mempengaruhi
permintaan tempe kedelai adalah sebagai berikut:

a. Tingkat Pendidikan tidak berpengaruh secara nyata terhadap permintaan
tempe kedelai karena konsumen tempe kedelai yang memiliki tingkat
pendidikan SMP, SMA dan tamat sarjana menganggap bahwa tempe
kedelai adalah sumber pangan yang dapat memenuhi sumber protein dan
mudah didapatkan.

b. Jumlah anggota keluarga tidak berpengaruh secara nyata terhadap
permintaan tempe kedelai karena konsumen membeli tempe kedelai
dengan alasan mengkonsumsi tempe sebagai lauk yang digemari oleh
anggota keluarga. Jadi, banyak atau sedikitnya anggota keluarga tidak
mempengaruhi permintaan tempe kedelai.

c. Pendapatan konsumen berpengaruh secara nyata terhadap permintaan
konsumen dalam pembelian tempe kedelai karena konsumen yang

memiliki pendapatan yang rata-rata tinggi akan mampu memenuhi
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kebutuhan dalam membeli tempe kedelai dengan jumlah yang lebih
banyak.

d. Harga tempe kedelai tidak berpengaruh secara nyata terhadap permintaan
konsumen dalam pembelian tempe kedelai dengan nilai signifikan lebih
besar dari 0,05. Yang artinya harga tempe kedelai secara parsial tidak
berpengaruh secara nyata terhadap permintaan pembelian tempe kedelai.

e. Harga tahu tidak berpengaruh secara nyata terhadap permintaan
konsumen dalam pembelian tempe kedelai dengan nilai signifikan lebih
besar dari 0,05. Karena konsumen sudah mempertimbangkan dan
menyadari akan pentingnya mengkonsumsi bahan pangan yang aman
untuk dikonsumsi dalam jangka panjang.

f. Harga telur tidak berpengaruh secara nyata terhadap permintaan
konsumen dalam pembelian tempe kedelai dengan nilai signifikan lebih
besar dari 0,05. Karena konsumen sudah mempertimbangkan dan
menyadari akan pentingnya mengkonsumsi bahan pangan yang aman
untuk dikonsumsi dalam jangka panjang.

2. Berdasarkan nilai elastisitas:
a. elastisitas harga tempe kedelai bersifat inelastis karena nilai koefisien
elastisitas harga tempe kedelai lebih kecil dari 1.

b. Elastisitas pendapatan bersifat  inferior karena nilai elastisitas

pendapatan lebih kecil dari satu dan bertanda positif.

c. Elastisitas harga tahu bersifat komplementer karena nilai elastisitasnya

bertanda positif dan lebih kecil dari 1.
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d. Elastisitas harga telur bersifat substitusi karena nilai elastisitasnya lebih
besar dari 1 dan bertanda positif. Hal ini berarti telur dapat mengantikan
tempe kedelai untuk dikonsumsi oleh konsumen bila tempe kedelai

tidak ada di pasar.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian maka dapat disarankan sebagai berikut:

1. Faktor-faktor lain di luar variabel yang telah diteliti dapat ditambahkan
dalam penelitian selanjutnya. Karena nilai dari R Square yang didapatkan
hanya sebesar 34,8%. Sedangkan sisanya yaitu sebesar 65,2% adalah
variabel lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini.

2. Menambahkan mengenai selera konsumen atau indeks kepuasan terhadap
permintaan tempe.

3. Melakukan pengisian kuesioner secara langsung kepada konsumen.

4. Mengelompokkan data responden berdasarkan lokasi pembelian tempe

agar penelitian lebih terfokus lagi.
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