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PENGARUH BAURAN PEMASARAN (Marketing Mix) TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK FASHION DI REALZM KOTA MALANG 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Bauran Pemasaran 

(Marketing Mix) Terhadap Keputusan Pembelian. Didalam penelitian ini, kita akan semakin 

tau bahwa dalam sebuah transaksi seseorang pastinya akan melibatkan sebuah keputusan yaitu 

keputusan dalam pembelian. Sebelum memutuskan untuk membeli, tentunya konsumen pasti 

memerhatikan beberapa hal dari produk yang ingin dibeli , dan beberapa hal itu antara lain 

Produk, Price, Place, Promotion. 4 komponen ini sangat berpengaruh ,sehingga Realzm 

sebagai penyedia barang atau produk tentunya memikirkan strategi dalam pemasaran yang 

mengikut sertakan 4 komponen tersebut agar dapat diketahui dan dipahami masing-masing 

konsumen yang berkunjung, atau berbelanja di Toko Realzm. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui signifikasi Produk (X1),  Harga (X2), Tempat (X3), 

dan Promosi (X4) secara simultan , parsial serta bentuk pengaruh bauran pemasaran (Marketing 

Mix) yang paling dominan terhadap keputusan pembelian pada Produk Fashion Realzm di Kota  

Malang 
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