PLAGIARISME ADALAH PELANGGARAN HAK CIPTA DAN ETIKA

BAB V

PENUTUP

A. Simpulan
Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan yang telah dikemukakan sebelumnya,
maka dapat diambil simpulan sebagai berikut:

1. Bentuk bauran pemasaran yang terdiri dari produk (X1) harga (X2), tempat (X3),
promosi (X4) berpengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan pembelian ()
pada Realzm Kota Malang. Hal ini ditunjukkan dari hasil nilai signifikansi sebesar
0,000 < 0,05 dan nilai Fhritung 14,241 >Ftabel 2,57. Persamaan regresi : Y = 7,884 + 0,255X1
+0,261X2 + 1.005X3 + 0.162X4+1.590. Koefisien determinasi sebesar 55,9%.

2. Produk (X1) tidak berpengaruh signifikan secara parsial terhadap Keputusan Pembelian
(YY), dengan nilai sig. sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai Thitung -1.162 <Ttabel 2,01410.
Tempat (X3) secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y)
yanga ditunjukkan dengan nilai sig. 0,000 < 0,05 dan nilai Thitung 3.385 <T'tabel 2,01410.
Promosi (X4) secara parsial berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y)

yanga ditunjukkan dengan nilai sig. 0,000 < 0,05 dan nilai Thitung 2.412 <T'tabet 2,01410.

3. Tempat (X3) berpengaruh dominan terhadap Keputusan Pembelian (Y), hal ini
ditunjukkan dari nilai standartdized of coefficient beta dan terbesar yaitu sebesar 1,065.

danT hitung terbesar yaitu 3.385.
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B. Saran

Berdasarkan kesimpulan diatas maka saran untuk penelitian ini yaitu:
1. Realzm mampu memberikan kualitas produk yang sesuai dengan kebutuhan konsumen
, dengan memberikan informasi harga dan kualitas produk semenarik mungkin sehingga

dapat menekan atau menciptakan kesan kepercayaan terhadap pembeli

2. Realzm mampu menciptakan strategi dalam segi harga yang dapat menarik konsumen
untuk mau membeli produk tanpa harus menurukan kualitas atau ciri khas pada produk

tersebut

3. Saran untuk penelitian selanjutnya sebaiknya mempertimbangkan untuk menambahkan
variabel independent (variabel bebas ) misalnya citra produk atau merek terhadap

konsumen
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